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Die Termine Print- und Online-Ausgabe 2019

Ausgabe
Januar
Februar
Marz

April

Mai

Juni

Juli
August
September
Oktober
November

Dezember

Erscheinungstag
Sa. 22. Dezember
Sa. 26. Januar
Sa. 23. Februar
Sa. 23. Marz

Sa. 27. April

Sa. 25. Mai

Sa. 22. Juni

Sa. 27. Juli

Sa. 24. August
Sa. 28. September
Sa. 26. Oktober

Sa. 23. November

Anzeigenschluss
Mi. 19.12.2018
Mi. 23.01.2019
Mi. 20.02.2019
Mi. 20.03.2019
Mi. 24.04.2019
Mi. 22.05.2019
Mi. 19.06.2019
Mi. 24.07.2019
Mi. 21.08.2019
Mi. 25.09.2019
Mi. 23.10.2019

Mi. 20.11.2019

Druckvorlagen
Do. 20.12.2018
Do. 24.01.2019
Do. 21.02.2019
Do. 21.03.2019
Do. 25.04.2019
Do. 23.05.2019
Do. 20.06.2019
Do. 25.07.2019
Do. 22.08.2019
Do. 26.09.2019
Do. 24.10.2019

Do. 21.11.2019
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Gesamtpreis fiir Abdruck im Print- und Online-Magazin

Anzeigenpreise fiir GroBformate Wn

Stand: 01.10.2017

B Formatbeispiele im Seitenverhaltnis
1/2 Seite hoch 1/2 Seite quer 1/3 Seite hoch 1/3 Seite quer 1/4 Seite hoch 1/4 Seite quer 1/4 Seite eck

GroBe Satzspiegel-Formate Angeschnittene Formate* Schwarzwei3 Zwei-/Dreifarbig  Vierfarbig
in Seitenteilen Breite (mm) Hohe (mm) Breite (mm) Hohe (mm) € € €

1/1 Seite 190 265 225 297 5.200,- 5.830,- 6.890,-

Seite hoch 135 265
Seite quer 190 190

Seite quer 190 170 3.400,- 3.740,- 4.420,-

3.900,- 4.180,- 4.940,-

Seite hoch 90 265
Seite quer 190 130

Seite hoch 65 265
Seite quer 190 85

Seite hoch 45 265
Seite quer 190 65 1.300,- 1.450,- 1.720,-
Seite eck 90 130

2.600,- 2.860,- 3.380,-

1.800,- 1.870,- 2.210,-

Gewerbliche Preise zzgl. MwSt. / private Preise inklusive MwSt.



Anzeigenpreise fiir Kleinformate Wn

Gesamtpreis fiir Abdruck im Print- und Online-Magazin
Stand: 01.10.2017

B Formatbeispiele im Seitenverhaltnis Heftformat
1/8 Seite hoch 1/16 Seite eck 1/30 Seite hoch 1/30 Seite quer 1/60 Seite eck 225mm breit, 297 mm hoch

Beilage

Pro Tausend Exemplare bis
20 Gramm: 70,00€

Je weitere 5 Gramm: 6€

Fur gewerbliche Kunden gilt zzgl.
. . . X . . . . Mwst. auf alle Anzeigenpreise.
GroBe Satzspiegel-Formate Schwarzwei3 Zwei-/Dreifarbig  Vierfarbig Far Endverbraucher sind alle

in Seitenteilen Breite (mm) Héhe (mm) € € € Preise Endpreise inkl. MwSt.

1/8  Seite hoch 45 130
Seite eck 92 65
ab 3 Seiten 5%

1/16 Seite hoch 45 65 :
- - - b S %
Seite quer 92 32 825, %57, 422, % ssoton o

1/30 Seite hoch 45 30 ab 6 Seiten 8%
Seite quer 92 15 150,- 165,- 195,- ab 7 Seiten 9%

ab 8 Seiten 10%
Millimeterpreis ab 9 Seiten 12%
pro Spalte 45 mm Breite, 1-spaltig 5,00 5,50 6,50 ab 10 Seiten 14%
K ab 11 Seiten 16%
2. Umschlagsseite 7.000,00 ab 12 Seiten 18%

650,- 715, 845,- Mengenstaffel

ab 15 Seiten 20%
7.000,00 ab 18 Seiten 21%

3. Umschlagsseite
4. Umschlagsseite 8.500,00

Titelseite auf Anfrage

Bei Schaltung Uber eine Agentur
gewahren wir 15 % Agentur-
provision.

Gewerbliche Preise zzgl. MwSt. / private Preise inklusive MwSt.
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Ihre Anzeige im Rhein-Main Magazin wirkt. Tausendfach!




Allgemeine Geschiftsbedingungen fiir Anzeigen und Fremdbeilagen im Rhein-Main Magazin

1. ,Anzeigenauftrag”im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der Vertrag tiber
die Veréffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten
in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veréffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzuru-
fen. Istim Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der
Auftrag innerhalb eines Jahres seit dem Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofem die erste
Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

3. BeiAbschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genann-
ten Frist auch tber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. st der Auftraggeber Verbraucher im Sinne des § 13 BGB und erfolgt der Vertragsschluss unter aus-
schlielicher Verwendung von Fermnkommunikationsmitteln (Fernabsatz) besteht ein Widerrufsrecht
nach den gesetzlichen Vorschriften. Es ergeht eine gesonderte Widerrufsbelehrung, sofern gesetzlich
vorgeschrieben.

5. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfilllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftrag-
geber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und
dem der tats&chlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung
entfallt, wenn die Nichterfiillung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

6. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in An-
zeigenmillimeter umgerechnet.

7. Auftrége fir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaBen ausschlielich in bestimmten Nummermn,
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift veréffentlicht werden sollen, mis-
sen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt
werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in
der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

8. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere An-
zeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar
sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige" deutlich kenntlich gemacht.

9. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses —
und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen,
sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder
behérdliche Bestimmungen verstéRt oder deren Veréffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt
auch fiir Auftrage, die bei Geschéftsstellen, Annahmestellen oder bei Vertretern aufgegeben werden.
Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und dessen Billigung
bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteiles der
Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen beinhalten, werden aus diesen Griinden nicht
angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

10. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beila-
gen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen
fordert der Verlag unverziglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel {ibliche
Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Méglichkeiten.

. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstandigem Ab-
druck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur
in dem AusmaR, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir
gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der
Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung des Auftrages. Schadener-
satzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter
Handlung sind — auch bei telefonischer Auftragserteilung — ausgeschlossen; Schadenersatzanspriiche
aus Unmdglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens
und auf das fiir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fur Vorsatz und
grobe Fahridssigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfiillungsgehilfen. Eine
Haftung des Verlages fiir Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberihrt. Im
kaufmannischen Geschéftsverkehr haftet der Verlag darliber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrlassigkeit
von Erfiillungsgehilfen; in den iibrigen Fallen ist gegeniiber Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrlassig-
keit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Héhe des betreffenden Anzeigenent-
gelts beschrankt. Reklamationen miissen — auBer bei nicht offensichtlichen Méngeln — innerhalb von vier
Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

12. Probeabzlige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwor-
tung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag berticksichtigt alle Fehlerkorrek-
turen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

13. Sind keine besonderen GrdRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige (bliche, tatsach-
liche Abdruckhéhe der Berechnung zugrunde gelegt.

14. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung spatestens 30 Tage nach Ver-
offentlichung der Anzeige (ibersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen,
vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere
Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fiir vorzeitige Zahlung werden nach
der Preisliste gewahrt.

15. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag
kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriick-
stellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an
der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines An-
zeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes
Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungs-
betrdge abhéngig zu machen.

Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des An-
zeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern geliefert.
Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheini-
gung des Veerlages iber die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

17. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckstécke, Druckunterlagen und Zeichnungen sowie fiir vom
Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Aus-
fiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

18. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die
Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden
nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingange auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen
aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vemichtet. Wertvolle Unterlagen
sendet der Veerlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter
das Recht eingerdumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erklarten Interesse des Auf-
traggebers zu 6ffnen. Briefe, die das zuléssige Format DIN A4 (Gewicht 1000 g) tiberschreiten, sowie Wa-
ren-, Biicher-, Katalogsendungen und Péckchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden
nicht entgegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann dennoch ausnahmsweise fiir
den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebiihren/Kosten tibernimmt.

19. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die

Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des

offentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermdgen ist bei Klagen Gerichtsstand der

Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden,

bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nichtkaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder ge-

wohnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nichtkaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung un-
bekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt
aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.
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Zusatzliche Geschéftsbedingungen des Verlages

Praambel
Mit Erteilung eines Anzeigenauftrages erkennt der Auftraggeber die Geschéaftsbedingungen und die
Preisliste des Verlages an. Die oben aufgefiihrten Allgemeinen Geschaftsbedingungen gelten nur inso-
weit, als sie den folgenden zusétzlichen Geschaftsbedingungen des Verlages nicht entgegenstehen.

Plazierung der Anzeigen
a) Plazierungsvorschriften sind nur gliltig, wenn sie vom Verlag schriftlich bestétigt worden sind.
b) Der Anzeigenteil der Zeitung oder Zeitschrift wird nach typographischen Gesichtspunkten gesetzt und
umbrochen. Daraus ergeben sich fiir die Gestaltung bestimmter rubrizierter Anzeigen gewisse Regeln,
deren Berlicksichtigung der Verlag sich vorbehélt.
von den redaktionellen Teilen der Zeitung unterscheiden, sowohl Text als auch Werbung Dritter enthal-
ten und durch ein eigenes Impressum gekennzeichnet sind. Der Verlag behélt sich die Veréffentlichung
nach Vorlage eines verbindlichen Musters vor sowie das Recht, bei besonderen Publikationen Sonder-
preise festzusetzen.

Chiffreanzeigen
Wertbriefe und Einschreiben werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet.

Beilagen

Der Verlag leistet keine Gewéhr fiir Beilagen in bestimmten Gebieten und bei Verlust einzelner Bei-
lagen auf dem Vertriebsweg. Platzwiinsche, z.B. Beilegungen in bestimmten Zeitungsprodukten oder
Zeitschriftenteilen, kdnnen nicht berticksichtigt werden. Im redaktionellen Teil kann ein Beilagenhinweis
veroffentlicht werden, dessen Text Uber die Nennung des Firmennamens hinaus keine Werbung enthal-
ten darf. Beilagen dirfen nur einem Auftraggeber dienen. Die Verbreitung von Warenproben, auch im
Zusammenhang mit Beilagen, ist nicht mdglich. Die Mittlervergiitung fiir Werbeagenturen betragt fiir Bei-
lagenauftrage 15 %. Die Einbeziehung von Beilagenauftragen in Anzeigenabschllisse ist nicht méglich.

Kiindigung/Verldngerung von Anzeigenschaltungen

a) Eine Anzeigenschaltung zum Sonderpreis bedarf einer Kiindigung.

b) Soweit die Anzeigenschaltung nicht spatestens 14 Tage vor Ablauf gekiindigt wird, verléngert sich diese
jeweils um den gleichen Zeitraum.

c) Dies gilt fir Einzel-Schaltungen zum Sonderpreis als auch fir Quartalsschaltungen.

d) Quartalsschaltungen umfassen drei Monate und somit drei Veréffentiichungen in drei aufeinanderfol-
genden Ausgaben unabhangig vom Kalenderquartal. Diese Anzeigen verlangern sich demnach jeweils
um weitere drei Ausgaben.

e) Kiindigungen von geschaftsbezogenen Anzeigen von Unternehmem miissen schriftlich erfolgen.

Abbestellungen

a) Abbestellungen von ganzseitigen Anzeigen und seitenteiligen Anzeigen kénnen nur bis zu 14 Tagen vor
dem vereinbarten Anzeigenschlusstermin berticksichtigt werden.

b) Abbestellungen miissen schriftlich erfolgen. Bei Abbestellungen einer Anzeige kann der Verlag die ent-
standenen Satzkosten berechnen.

Nachlass/Rabatt

a) Nachlasspflichtige Auftrage kénnen nur zugunsten ein und derselben natiirlichen oder juristischen Per-
son abgeschlossen werden.
Gesellschaften, mit denen der Auftraggeber einen Organvertrag abgeschlossen hat, kdnnen in nach-
lasspflichtige Auftrdge einbezogen werden. Dies gilt nicht fir den Zusammenschluss verschiedener
selbstandiger hoheitlicher Organisationen oder bei Zusammenschliissen, bei denen Kérperschaften
des offentlichen Rechts beteiligt sind.

b) Der Anspruch auf riickwirkenden Nachlass erlischt, wenn er nicht innerhalb eines Monats nach Ablauf
der Jahresfrist geltend gemacht wird.

c) Die zahlen- und mengenmaRige Einbeziehung von Anzeigen in einen Abschluss, fiir die der Tarif einen

Nachlass nicht vorsieht, ist nicht méglich. Es ist auch nicht zulassig, fiir Anzeigen zum ermassigten

Grundpreis, fiir die der Tarif einen Nachlass nicht vorsieht, einen nachlasspflichtigen Abschluss zum

vollen Grundpreis zu tétigen oder solche Anzeigen in einen laufenden nachlasspflichtigen Abschluss

zum vollen Grundpreis einzubeziehen.

Ein Kollegenrabatt in Hohe von 10% wird nur bei direkt erteilten Gelegenheitsanzeigen/-auftragen ge-

wahrt.

Inkassoberechtigung
haben nur mit Ausweis versehene Vertreter.

Hohere Gewalt
Im Falle héherer Gewalt erlischt jede Verpflichtung zur Erfiillung von Auftrdgen und zur Leistung von
Schadenersatz.

Verantwortlichkeit des Auftraggebers
a) DerAuftraggeber tragt die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zuldssigkeit der fiir die Inser-
tion zur Verfiigung gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von
Anspriichen Dritter freizustellen, die diesen aus der Ausfilhrung des Auftrages, auch wenn er nicht recht-
zeitig sistiert wurde, gegen den Verlag erwachsen. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrdge und Anzei-
gen darautfhin zu priifen, ob durch sie Rechte Dritter beeintrachtigt werden. Erscheinen nicht rechtzeitig
sistierte Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber daraus keine Anspriiche gegen den Verlag zu.
Zur Vermeidung von Verwechselungen mit privaten Anzeigen miissen gewerbliche Anzeigen als solche
klar erkennbar sein, z.B. durch Kennzeichnung ,Immobilien* fir Immobilienfirmen oder mit ,Kfz-Firma“
bzw. ,Firma* fir sonstige gewerbliche Anbieter. Der Gebrauch von Kennzeichnungen geschieht auf Ri-
siko des Auftraggebers. Ihm obliegt es, den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen, die diesen bei
unzureichender Kennzeichnung gegen den Verlag erwachsen.
c) Der Auftraggeber hélt den Verlag von allen Anspriichen aus VerstoRen der Anzeigen gegen gesetzliche
Vorschriften, insbesondere das Wettbewerbs- und das Urheberrecht, frei.
d) Mit dem Erteilen des Anzeigenauftrags verpflichtet sich der Inserent, die Kosten der Veréffentlichung
einer Gegendarstellung zu tragen und zwar nach MaRgabe des jeweils giiltigen Anzeigentarifs.

Haftungsausschluss des Verlages .

a) Fir Fehler jeder Art aus telefonischen Ubermittlungen wird nicht gehaftet.

b) Fir die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in bestimmten Ausgaben und auf bestimmten Plat-
zen {ibernimmt der Verlag keine Gewahr.

Datenschutz
Wir weisen darauf hin, dass im Rahmen der Geschéaftsbeziehungen die erforderlichen Kunden- und
Lieferdaten mit Hilfe der elektronischen Datenverarbeitung gespeichert werden.

Werbung
Mit der Beauftragung eines Inserates erklart sich der Kunde/Inserent mit E-Mailwerbung, als auch mit der
Kontaktaufnahme per Telefon durch unseren Verlag einverstanden. Die E-Mailwerbung oder Kontaktauf-
nahme per Telefon kann jederzeit durch eine schriftliche Mitteilung an unseren Verlag widerrufen werden.
Der Kunde/Inserent ist jederzeit widerruflich damit einverstanden, dass ihn die Michael Miiller GmbH,
auch durch ihre Dienstleister, zu Zwecken der eigenen Marktforschung, der Durchfiihrung von Gewinn-
spielen und zur Werbung iiber ihre digitalen und gedruckten Verlagsprodukte (Zeitungen, Zeitschriften
und Artikel) und Vorteile entsprechender Abonnements, per E-Mai und per Telefon kontaktiert.
Datenschutzhinweis: Die Michael Miiller GmbH und ihre Dienstleister verarbeiten Ihre personenbezo-
genen Daten zur Abwicklung des Abonnements sowie fiir eigene Kundenanalysen und Postwerbung.
Wenn Sie uns bei ihrem kostenpflichtigen Abonnement ihre E-Mail Adresse mitgeteilt haben, informieren
wir sie auch per E-Mail Gber Angebote, die denen von lhnen bestellten &hnlich sind. Dem kdnnen Sie
jederzeit zu Basistarifen widersprechen.
Ihr Widerspruchsrecht: Wenn Sie der Verarbeitung Ihrer Daten fir Werbezwecke widersprechen oder
eine erteilte Einwilligung widerrufen mdchten, gentigt jederzeit eine kurze Nachricht per E-Mail an
redaktion@rhein-main-magazin.de oder per Post an Michael Milller GmbH, Homburger Landstralte 851,
60437 Frankfurt.
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